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Fragestellung

Die Ausgangslage

Frage

Wie kann Kl helfen und wo hemmt Sie~?
Welchen Einfluss hat Kl auf aktuell bestehende Kreativitatstechniken?




Arten von
Kreativitats-
Techniken

Komfortzone - bewahren des Denkstils

e Mind-Mapping
e 6-3-5

Kreativzone - erweitern des Denkstils

e Kopfstand Methode
e Reizwort-Analyse

Disruptive Zone - Denkstil zerstoren

e Cube story untold
e Bodystorming




Reizwort-Analyse
ohne Ki

Q Wofur

Dient der Zufallsanregung.
Eignet sich fur Such- oder
Konstellationsprobleme

Q Personenzahl

1-12 Teilnenhmer maximal oder
parallele Gruppen

Q Materialien digital

Text Reizwortauswahl
Whiteboard mit Dreiteilung

Fragestellung / Assoziationen
zum Reizwort / Ideen

Q Materialien analog

Worterbuch oder Fliel3text,
um das Reizwort zu bestimmen
Flipchart oder Pinwand

Q Zeitbedarf

20 — 40 Minuten zur Ideengenerierung




Vorgehensweise
— ohne Ki

FRAGESTELLUNG
KLAREN

REIZWORT
SUCHEN

ASSOZIATIONEN
ZUM REIZWORT
FINDEN

ASSOZIATIONEN
AUF FRAGESTELLUNG
ANWENDEN

IDEEN
BEWERTEN

AUSWAHL DER
BESTEN IDEE




Problemstellung

Wie wollen wir unseren
Teamausflug gestalten?




Strengt die
grauen
Zellen an! -

ssssssss
beginnen!




Assoziationen
zum Reiz-Wort

Q Sonnenuntergang

e Strand

Rot

Bier

Romantik
Felerabend-Stimmung
Tequila

Natur

Es wird Nacht

Fotos

Q‘, Marke

s THING

Hoffentlich geht sie (Sonne) nochmal auf

Yy



Assoziationen mit
Problemstellung
verbinden

Q Ergebnis nach ca. 20 Minuten




Vorgehensweise
- mit KI

CHAT
PROGRAMMIEREN

FRAGESTELLUNG
KLAREN

Kl EIN REIZWORT
VORSCHLAGEN ODER
VORSCHLAGEN LASSEN

1. ASSOZIATION WAHLEN
UND AUF FRAGESTELLUNG
ANWENDEN

AUSWAHL DER LIEBLINGS-
IDEE UND VON Ki
WEITERENTWICKELN

ASSOZIATIONEN ZUM
REIZWORT (ALS VERBEN,
SUBSTANTIVE, ADJEKTIVE

VORSCHLAGE WEITER
AUSFUHREN LASSEN,
PROZESS MIT WEITEREN
ASSOZIATIONEN
WIEDERHOLEN

VORSCHLAGE ZUR
UMSETZUNG
GEBEN LASSEN

) Mark Y
Defiiice ’ \V/



Gegenuberstellung -
Assoziationen zum Reizwort “Sonnenuntergang*

Q Mensch Q Kl -Tool

e Entspannung und Ruhe

e Bier und Freiluft
Ende eines Tages

Reflexion und Innenschau

e Felerabend-Stimmung
e Tequila

° und Kunst

Abendliche Aktivitaten

Neubeginn (da der Sonnenuntergang
e Hoffentlich geht sie (Sonne) nochmal auf den kommenden Tag ankindigt)

e Es wird Nacht




Assoziationen mit
Problemstellung
verbinden

Q Kl - Tool

e Stimmungsvolle Umgebung
e Team-Dinner bei Kerzenlicht
o Fotowettbewerb

o Gemeinsame Aktivitaten

o Reflexionszeit

e Musikalische Untermalung

e Sternbeobachtung

e Geschichten am Lagerfeuer

Q Ergebnis nach ca. 20 Minuten




Q Erkenntnisse

1.Die Ergebnisse der Assoziationssuche zum Reizwort deckt sich zu etwa 50% mit analog gefundenen Wortern.
2.Beim Schritt gefundene Assoziationen mit Fragestellung verbinden, liefert das Kl-Tool unmittelbar konkrete
Vorschlage und ldeen. Was dazu verfuhren kann, auf dieser Ebene zu bleiben. Hier nach interessanten
Assoziationen Ausschau halten und vertiefen lassen. Dies gilt auch fur die analoge Welt.

3.Unbedingt mehrere Assoziationen bilden lassen, kein Problem weil KI-Tool schnell ist.

4 \Wie beim analogen Vorgehen auch, erweisen sich ungewohnliche, provokante Assoziationen als guter
Lieferant fur wirklich neue Ideen. Beispiel (Romantik und hoffentlich geht sie nochmal auf)

5Vom Prompt aktivieren bis zum fertigen Tagesplan in wenigen Minuten — im konkreten Fall bendtigt es noch
die Abstimmung im Team

6.Kl-Tool ist superflexibel — ich kann sie situativ anpassen.

7.Bel der Anwendung im Team unbedingt darauf achten, dass alle sehen konnen was passiert, um niemanden
abzuhangen.




Q Fazit

e Es lohnt sich die Reizwort-Analyse mit einem Kil-Tool
auszufuhren

e FuUr den Feinschliff braucht es den Menschen




Appendix

Q Bemerkenswertes

Herausforderung beim Erstellen des Chats

Bastian: Know-how GPT erstellen
Ulrike: Know-how Reizwort-Analyse

Wie formuliere/programmiere ich den Chat — ,Programmiersprache” finden
Dauer der Erstellung des Chats: ca. 1-1,5 Stunde mit ersten Tests

Wahrend des Prozesses kann ich dem Kl-Tool Ansagen machen und diese wird in den Chatbot
Integriert - keine neue Programmierung notig




Appendix

Q Ulrike Regenscheidt

CcCOonNn.sens

Mehr Infos
zUu Ulrike

consens-regenscheidt.de

Q Bastian Schertel

Co-Founder SUS Marketing®

Weiterfuhrende
Workshops mit Basti

sus.marketing/workshops

Jetzt Mitglied im German Mittelstand werden und
exklusiven Zugang zu unserer Kl bekommen.




